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ABSTRACT

Experiments are used in every domain whether it is science, education, technology or just in
everyday life. Their realization is continuous and very important for the further development of
knowledge. They have become an inherent part of our life in which we are constantly, whether
consciously or unconsciously involved. The main goal of the manuscript is identification of
differences in the choice of respondents induced by changing the conditions of the experiment. We
deal with the concept of experiment, the type of experiment and methods of successful experiment
implementation. We also deal with the result of a pairing of each variant of the experiment, which
was carried out with the pilot sample of the respondents. We can say that respondents’ decisions
were made depending on the consideration and evaluation of factors that could influence their

decision.
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ABSTRAKT

Experimenty maju svoje vyuzitie v kazdej oblasti ¢i uz ide o vedu, Skolstvo, techniku alebo len
tak v kazdodennom Zivote. Ich realizdcia je nepretrzZita a velmi doélezita z dovodu dalsieho vyvoja
poznatkov. Stali sa neodmyslitelnou sucastou ndasho Zivota v ktorom sme neustdale ¢i uz vedome
alebo nevedome zaangazovani. Hlavnym cielom prispevku je identifikdacia rozdielov vo volbe
respondentov vyvolanych zmenou podmienok experimentu. Venujeme pojmu experiment, typom
experimentu a metodam uspesnej realizdcie experimentu. MozZeme skonStatovat, Ze rozhodnutia
respondentov boli vykonané v zavislosti od uvdzenia a zhodnotenia faktorov, ktoré by mohli mat

vplyv na ich rozhodnutie.



KLUCOVE SLOVA

Experiment. Podmienky experimentu. Zmena.

UvoD

Uz vel'mi davno l'udia zacali experimentovat’ aby prisli na podstatu akéhosi vynalezu alebo
len tak z vlastnej zvedavosti aby sa presved¢ili aky ucinok alebo aky vysledok prinesie realizacia
experimentu. Experimenty sa celé roky vyvijali a zdokonalovali az su vyznamné pre sucasnost’,
kedy sa ich aj my u¢ime v $kolach a berieme si z nich isté vedomosti. Na zéklade konania l'udi a
javov sa presviedCame o ich dolezitosti pre posun doby a o ich prinose, ktory posluzi pre d’alSie
generacie. Jedinou zmenou v experimente sa dokdze zmenit vysledok hodnotenia a tiez to moze
zmenit’ aj roky zauzivané teodrie. Preto experimentovanie bolo, je a bude aj v buducnosti pretoze bez
sktsania a realizécie experimentov nie je mozné potvrdit’ teorie.

V slovniku pedagogického vyskumu Mandk et al. (2005, s. 28) definuju experiment ako: ,,z
lat. experimentum = pokus, skuska. Oznacuje taky vyskumny pristup k sledovaniu reality, ktory sa
na zéklade urcitej, teoreticky zddvodnenej hypotézy zdmerne meni alebo ovplyviiuje niektoré
stranky skumanej skutocnosti (nezavisle premenna), pricom sa existujice podmienky udrzuji
konS$tantné a uskuto¢nené zasahy a dosiahnuté vysledky sa presne registruju (zavisle premenna).
Nolen-Hoeksema et al. (2009) tvrdi, ze experiment, znamy tiez ako aj vedecky pokus modzeme
definovat’ ako objektivne pozorovany jav nachddzajuci sa v prisne kontrolovanych podmienkach.
Zakladom experimentovania je, Ze vedec manipuluje s nezavislymi premennymi, ktorych vplyv sa
overuje. Tiez sa kontroluje, ako sa so zmenami hodndt nezavislych premennych menia hodnoty
zavislych premennych.

Janovi¢ et al. (1999) experiment popisuje ako vyskumnii — poznavaciu metodu, pri ktorej
vyskumnik v priebehu sledovania procesu, ktory je schvalne alebo ndhodne zapriCineny za ¢o
mozno najpresnejSie pripravenych podmienok, ktoré meni, kontroluje, zna¢i spésoby spravania,
reakcie, zazitky ¢i uz ide o kvantitativne alebo kvalitativne, aby overil alebo nadobudol nové
dopredu zname sktsenosti, hypotézy, poznatky a vedecké tedrie. ,,Experiment je vyskumna metoda,
ktorej sila spo€iva v moznosti manipulovania s premennymi. Experimentator planovite zasahuje do

premennych, o mu umoziuje odhalovat’ hlbsie kauzalne skutocnosti® (Gavora 2000, s. 149).
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FAZY USPESNEJ REALIZACIE EXPERIMENT

Pri akejkol'vek realizacii sa riadime urcitym postupom alebo krokmi, pomocou ktorych sa
priblizujeme k stanovenému cielu. Podstatou je vhodne zvolené a zoradené kroky uspesne
realizovat’. Kazdy experiment musi byt’ dobre naplanovany, zrealizovany a vyhodnoteny.

Plan experimentu - pred kazdou realizaciou experimentu je dobré urCit’ si plan ako dany
experiment zrealizovat’ a podla akych postupov budeme pokracovat. Pomocou tohto postupu sa
pridrziavame krokov, ktoré nds vedu k uspesnému zrealizovaniu pldnu. Suhlasime s ndzorom
Kucerovej (2012), ze je to vel'mi dolezita etapa, ktorej je potrebné venovat zna¢nii pozornost
pretoze vynechanim alebo zanedbanim ktoréhokol'vek podstatného faktora alebo ich vzajomnych
interakcii sa stane cely experiment bezvyznamny. Planovanie experimentu je dolezita Cast’, ktora sa
nesmie vynechat’. Je to primdrny krok, ktory urcuje d’alsi priebeh experimentu. V konecnej faze
experimentu zodpovedna osoba porovndva planované navrhy s redlnymi vysledkami a mdze tak
urcit’ pravdepodobnost’ hypotéz.

Navrh experimentu - pravidlo, na zaklade ktorého sa experiment v urCitych podmienkach
realizuje. Priklaname sa k nazoru Hydeho (2009), ktory tvrdi, ze je dolezité aby badatel’ navrhol
plan, ktory sa postara o to aby ich experimenty boli realizované bezpecne a presne. Za pomoci
planu sa zhromazdia materidly a vytvori sa postup, ktory otestuje platnost’ hypotézy. Ako
vysvetluje Condra (2001), je navrh experimentu spdsob ziskavania a systematické usporiadanie
znalosti tak, aby mohli byt’ pouZité pre zlepSenie ¢innosti najefektivnejSim moznym sposobom.

Realizacia experimentu - poZaduje Specifické urCenie na rozdiel od planovania experimentu,
kde st odporucané Siroko koncipované navrhy a kreativne prostredia. Je nevyhnutné aby kazda
osoba, ktora je zapojend do procesu zlepSovania pochopila a poznala tlohu pri realizécii
experimentalnych krokov. Na zdklade toho je nevyhnutné vypracovat’ vel'mi detailny postup pre
zvoleny navrh experimentu (Kucerova 2012). Realizdciou experimentu dostdvame odpovede na
hypotézy, ktoré sme si urcili a za pomoci vysledkov je vhodné zostavit’ tabul’ku, v ktorej spiSeme
dosiahnuté vysledky. Ziskané vysledky tak buda v prehladnejSej podobe a zjednodusi sa tym
hl'adanie vysledkov.

Analyza vysledkov experimentu - po uUspeSnej realizacii experimentu a ndsledne jeho
zaznamenani Udajov je d’al$im krokom analyza zistenych vysledkov. Z analyzy je mozné zistit’ ¢i sa
porovnavané vysledky zhoduju a ¢i realizacia experimentu je UspeSna. Zistené vysledky sa
zanalyzuju a vyvodia sa zavery a predpokladané riesenia (Onyiah 2008). K metodam na analyzu
vysledkov z experimentu mozeme zaradit’ analyzu rozptylu, regresnu analyzu alebo taktiez analyzu

kontrastov.

11



MATERIAL A METODA

Realizacia experimentu prebiehala poc¢as dvoch mesiacov v roku 2017, pricom sme realizovali
aj pilotny vyskum so Studentmi priamo na seminaroch a to konkrétne v troch Studijnych skupinach
¢im sme dosiahli tri skupiny respondentov. Realizacia pilotného vyskumu sa uskuto¢nila z dovodu,
aby sme zistili ¢i respondenti rozumeji poloZzenym otazkam. Za pomoci tejto skupiny sme sa dostali
k vysledku, v ktorom bolo potrebné upravit’ nejasnosti v polozenych otdzkach resp. sme upravili
ceny produktov tak, aby rozhodnutia respondentov boli jednoznacné.

Pred samotnym =zaCatim experimentu sme Studentov upozornili, aby si pozorne Cc¢itali
informacie pod obrazkami. Dotaznik sa skladal z dvoch identifikacnych otazok a piatich otazok v
ktorych sme zist'ovali:

e vplyv racionality Gsudku (otdzka ¢.1),

¢ hospodarnost’ sledovana pomerom cena / Gzitok (otazka ¢. 2),
e vplyv ceny na kupu (otazka ¢. 3),

e vplyv zdravého zivotného $tylu na respondentov (otazka €. 4),
e vplyv farieb, znacky a ceny (otdzka €. 5)

Respondenti si maju vzdy vybrat’ jednu z pontkanych troch moznosti. Obsahom predlozeného
prispevku je variant A realizovaného experimentu, ktory bol zloZeny z 5 otazok.

Prvou vyskumnou vzorkou bola skupina 47 respondentov (pilotné testovanie), ktori sa
zuCastnili experimentu priamo na seminari, kde cielom je identifikovat pripadné problémy pri
pochopeni otazok. Tato pilotna vzorka determinuje d’al$i postup a teda na vysledny dotaznik

odpovedalo 105 respondentom.

VYSLEDKY A DISKUSIA
Obsahom experimentu je 5 samostatnych uloh, pricom v kazdej z nich mali respondenti
moznost’ vyberu z troch moznosti (viac nizSie). Rodovu Struktiru tychto respondentov zachytava

obrazok 1.
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Obrazok 1. Rod respondetov

Zdroj: vlastné spracovanie

Z uvedeného obrazka je vidiet, ze pri dotaznikovom prieskume spolupracovalo 60 %, t.j. 57
% respondentiek zenského pohlavia a 45, t.j. 43 % respondentov muzského pohlavia. Priemerny
vek vzorky je 24 rokov. V tomto pripade st najpocetnejSou vekovou skupinou, teda modusom,

respondenti vo veku 23 rokov.

Tabulka 1. Preferencie respondentov v jednotlivych ulohach

A B C
Uloha & 1 19 53 33
Uloha ¢&. 2 48 47 10
Uloha &. 3 12 32 61
Uloha &. 4 74 22 9
Uloha &. 5 60 33 12

Zdroj: vlastné vypocty

V tlohe ¢.1 sme skumali ako sa respondenti rozhodovali pri vybere televizora. Na otazku:
, Vyberte si jeden z pontkanych produktov, ktory by ste si kupili?* mali respondenti na vyber z
troch moznosti. V tomto pripade sa respondenti rozhodli raciondlne, teda tak ako sme ocakavali,
nakol’ko modus, resp. najvacsiu pocetnost’ vyberu, ma televizor ¢.2. Respondenti si vybrali stredne
velky televizor s rozmermi 127 cm, 50 palcov s primeranou cenou 539,00 €. Oproti inym
ponukanym televizorom, kde cena v pomere s vel'kostou obrazovky nie je az taka zodpovedajuca,
volbou respondentov je prave tato raciondlna volba. Hypotéza sa nam potvrdila, tj. na
respondentov vplyva pri rozhodovani sa raciondlna vol'ba v podobe vyberu moznosti.

Uloha ¢. 2 je zamerana na vyber v pomere cena / uzitok. Na otazku: ,,Vyberte si jeden z
pontkanych produktov, ktory by ste si kupili?* mali respondenti na vyber z troch réznych jedal s
rovnakou cenou a rovnakou hmotnost'ou. Ako mézeme vidiet’ z grafického zndzornenia tak modus

odpovedi respondentov je 48 (45,7 %) ¢o to znamena, Ze si to respondenti, ktori si vybrali
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Bolonské Spagety so syrom. V tomto pripade sa respondenti nerozhodli tak ako sme ocakavali a
teda vol'bou vicsej Casti respondentov mal byt’ Bravcovy rezen vyprazany, zemiakové pyré, ked’ze
prave toto jedlo je sytejSie vzhl'adom aj na cenovu uroven mésa na trhu. M6zeme teda konstatovat,
ze sa nam hypotéza nepotvrdila a teda respondenti si nevybrali z pontikanych moznosti druh jedla
podl’a uzitku.

V tlohe ¢. 3 sme sa sustredili na to, ¢i pri vybere kavy plus dezertu ovplyvnila rozhodnutie
respondentov cena respektive chut’, alebo sa radsej priklonili k tomu, aky dezert preferuji k danému
napoju. Na otazku: ,,Vyberte si jeden z pontkanych produktov, ktory by ste si kupili?* mali
respondenti rovnako na vyber jednu z troch moznosti. NajvacSiu pocetnost’ odpovedi ako je uz
zrejmé z tabulkyl sme zaznamenali v moznosti ¢. 3 Kava a tiramisu v hodnote 2,50 €, kde sa pre
vybralo 30,48 % respondentov a teda 12 respondentov. MoZeme zhodnotit’ potvrdenie nasho
predpokladu, v ktorom si respondenti vybrali spolu s kavou tiramisu a teda mézeme konstatovat’, ze
ich v tomto pripade neovplyvnila cena. Nasa hypotéza sa ndm nepotvrdila, pretoze respondenti si
nevybrali moZnost’ s najnizSou moznou sumou, ale vybrali si moznost’ s najvysSou cenou a teda
preferovali dezert podl'a vlastnych chuti.

Stvrta iloha bola zamerana na zdravy Zivotny $tyl. Cielom bolo zistit' podla respondentom
zaznamenanej odpovedi, ¢i preferuji zdravu stravu, tzv. domdcu stravu alebo nezdravsie jedla. Na
otazku: ,,Vyberte si jeden z pontikanych produktov, ktory by ste si kupili?* mali respondenti na
vyber z troch jedal. 74 opytanych respondentov (70,5 %) sa stravuje zdravo. Na§ predpoklad o
zdravom zivotnom S§tyle sa potvrdil, je mozné konStatovat’, Ze respondenti preferuju zdravy Zivotny
Styl a teda aj v rdmci svojho zdravia sa zdravo stravuju a vyberaja si zdrava alternativu moZnosti z
jedal.

Pomocou piatej ulohy bolo cielom zistit’, ¢i ovplyviiuje respondentov pri kipe auta farba. Je
zname, Ze Cervend automaticky pritahuje pozornost’ zékaznikov a preto sme sa to rozhodli v tejto
ulohe aplikovat’. Respondenti sa na zéklade otazky: , Ktora farba auta Vas na prvy pohlad hned
uputala?* mali vybrat’ jednu z ponukanych moznosti. Najvacsiu pocetnost’ odpovedi respondentov
mala Cervend farbu v pocte 60 (57,1 %). Z nameranych tidajov mézeme vidiet, Ze ¢ervent farbu
preferovali pred bielou a Zltou teda naSe ocakavanie sa potvrdilo. Hypotéza sa potvrdila ako sme uz
uviedli v teodrii, respondentov pritahuje Cervend farba ¢o sme zaznamenali aj v tejto tlohe a teda
najpocetnejSia vzorka respondentov si vybrala moznost' s Cervenou farbou vozidla. Mozeme

povedat’, Ze na respondentov vplyva faktor farby.
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ZAVER

Experimentovanie je pre suc¢asny rozvoj vedy dolezity. Je tiez dolezity pre overenie si naSich
predpokladov o spravnosti dosahovanych poznatkov. Aby bol experiment zrealizovany ¢o najlepsie
je dolezité zvolit’ si vhodny Cas a miesto realizdcie a tiez respondentov v naSom pripade su to
Studenti za pomoci ktorych sme ziskali potrebné informacie.

Pri vybere jedal je vhodné brat’ do uvahy hodnotu uzitku z jedla, ktora by malo byt aj cenovo
primerané. Respondenti sa nerozhodovali na zaklade uzitku z jedla teda nezohl'adiiovali moznost’
primeranej ceny jedla a osobného Uzitku z neho teda nasytenost. Na rozhodovanie respondentov
ma vplyv farba produktu. Respondentov uputala Cervena farba ¢o bolo potvrdené v ulohe ¢.5
zameranej na vyber farieb.

MoézZeme skonStatovat’, Ze rozhodnutia respondentov boli vykonané v zavislosti od uvazenia a
zhodnotenia faktorov, ktoré by mohli mat’ vplyv na ich rozhodnutie. Rozdiely, ktoré¢ by sme mohli
identifikovat’ ako zdroje, ktoré ovplyvnili rozhodnutie respondentov su racionalita, zdravy zivotny
Styl a farba pontukanych produktov. Zéakaznici resp. respondenti sa ako prvé pri vybere produktu
rozhoduju na zdklade Zivota aky vedu a teda zivotného §tylu, podla toho sa potom priklanaja k
vlastnostiam a preferencidm farieb, ktoré uprednostituju a ktoré ich vedia ovplyvnit’ pri ndkupe a
nakoniec moézeme konStatovat, Ze ak zohladiuji volbu ceny a uzitku dokaZzu sa racionalne

rozhodnut’.

PODAKOVANIE
Prispevok bol spracovany v ramci projektu VEGA 1/0578/18, KEGA 038PU-4/2018 a VEGA
1/0139/16.

LITERATURA

Condra, L. (2001). Reliability Improvement with Design of Experiments. Boca Raton: CRC Press.
ISBN 0-8247-0527-0.

Gavora, P. (2000). Uvod do pedagogického vyzkumu. Brno: Paido. ISBN 978-80-7315-185-0.

Hyde, N. (2009). What's the Plan?: Designing Your Experiment. New York: Crabtree Publishing
Company, 2009. ISBN 978-07-7875-154-0.

Janovi¢, J. et al. (1999). Vybrané kapitoly z didaktiky fyziky. Bratislava: Polygrafické stredisko
UK. ISBN 80-223-1172-3.

Kucerova, M. (2012). Stanovenie Grovni vstupnych faktorov pri procese popustania drotu metédou
DOE. Transfer inovacii, 23(2012), 159-163.

Manak, J.et al. (2005). Slovnik pedagogického vyzkumu. Brno: Paido. ISBN 80-7315-102-2.

15



Nolen-Hoeksema S. et a. (2009). Atkinson and Hilgard's introduction to psychology. Andover:
Cengage Learning. ISBN 978-1-4080-8902-6.

Onyiah, L. (2008). Design and Analysis of Experiments. Boca Raton: CRC Press. ISBN 978-1-
4200-6055-3

*Prispevok z medzinarodnej vedeckej koreSpondencnej konferencie EAEP 2018, 21. — 23. oktober 2018

(Presov, Slovenska republika).

KONTAKTNA ADRESA
Mgr. Barbora Batekova, e-mail: barbora.bartekoval@gmail.com
PhDr. Roman Vavrek, PhD., Fakulta ManaZzmentu, PreSovska univerzita v PreSove,

Konstantinova 16, 080 01 PreSov, Slovenska republika; e-mail: roman.vavrek@unipo.sk

16


mailto:barbora.bartekova1@gmail.com
mailto:meno@unipo.sk

